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CASES




LEUTE.

Wir sind eine Kommunikationsagentur aus Koln, strategische Begleiter Inrer Unterneh-
mens- & Produktkommunikation, setzen Kommunikationsmalsnahmen um und sichern
den reibungslosen, professionellen Ablauf unterschiedlichster Medien-Projekte.

Wir sorgen dafur, dass Sie in |hrer Zielgruppe wirklich wahrgenommen werden.
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MILD WIESS
IMMER WAR.

Gaffel Wiess wird als “Ur-\/ater des Kolsch” bezeichnet. Ein naturtrubes
obergariges Bier, das von uns einen einzigartigen gestalterischen Rahmen
bekam: Traditionelle Elemente treffen auf eine leuchtend-moderne Hauptfarbe.
Eine Kombination, die vom Markt extrem positiv aufgenommen wurde. Und eine
junge Kommunikation, die es schaffte, neue Zielgruppen zu erschlielsen, anstatt

die Dachmarke zu kannibalisieren.

- Produktdesign

- Packaging Design (Flasche, Krug, Sixpack, Dose, Kasten)
- Kampagnen

- Aktionen, Gewinnspiele & Co.

- Kommunikationsmaterialien Print & Digital

Mit der Markteinfuhrung von Gaffel Wiess erlebten wir eine der erfolgreichsten
Produktneueinfuhrungen des Jahres. Die Nachfrage war zwischenzeitlich sogar

so hoch, dass es zeitweise ausverkauft war...
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AM ANFANG WAR DIE STANGE...

Gezapftes Kolsch trinken Kolner*innen
bekanntlich nur aus klassischen 0, 2I-
Stangen. Dass der Ur-Vater des
Kolsch hier etwas mehr

Aufmerksamkeit bekommt, war

MACH £ ;
EGLMBR Y

uns so wichtig, dass Gaffel Wiess I
ein eigenes Trinkgefals bekam:
Zwischen all den kleinen Stangen
sticht der speziell kreierte Wiess-
Krug hervor. Da passt namlich
einfach mehr kostlich-

naturtrubes Ur-Kolsch hinein.
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WIE KOLSCH

KOLSCH AUF KOREANISCH

LIMO VERFUHRT KOLSCH

Ein Design so fresh wie der Fruhling, das \Vintage-Elemente und starke Farben

Der unnachahmliche Geschmack von

Gaffel Kolsch und Limo kommt nicht

nur in der Domstadt gut an: Sud-

korea will Gaffel Lemon - Sudko-

charmant kombiniert. Ein “Perfect Match” von Aul3en und Innen, von Look &

Taste. Ein schon visuell eingelostes Produktversprechen. rea bekommt Gaffel Lemon. Auch

wenn wir (noch) nicht flieRend Ko-

- Packaging Design (Dose, Flasche, Sixpack) reanisch sprechen, haben wir das

- Kampagnenmotive & Anzeigen perfekte Blechkleid fur‘s Kolsche

- POS-Materialien - Radler geschneidert. Mit einer

- 3D-Animation Erstauflage von 400.000 Do-

i’

Ist es nicht hubsch? Naturlich gibt's das Lemon-Design nicht nur in Sudkorea,

sen ein voller Erfolg!

sondern auch bei uns. Und es kommt so gut an, dass wir uns damit u.a. eine

Nominierung fur den German Design Award 2022 sichern konnten.




> CORPORATE

 Daffel,
Kood

0,0%




Mit diesem Design haben wir es geschafft, nicht nur die Kern-
botschaften in den Fokus zu rucken, sondern das Sortiment der

Traditionsbrauerei Gaffel sauber zu erweitern.

- Produkteinfuhrung
- Packaging Design (Flasche, Sixpack)
- Wording, Claiming

Produk
die ,,grol3e
punkt der £
— denn hie

gar kein £

Alkoholfreies Kolsch stellt eine interessante Alternative zu
klassichem Kolsch dar — besonders fur all digjenigen, die viel
Wert auf einen gesunden Lebensstil legen. Diesen Wachs-
tumsmarkt erschliel3en wir mit einer modernen Ausrichtung

des Look & Feels, ohne harte Bruche zur Absendermarke.
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Die Entwicklung einer komplett neuen Eigenmarke ist nicht nur eine besondere
Herausforderung, sondern auch eine unserer Lieblings-Jobs :-) Wir durften fur
unseren Kunden REWE “from Scratch” ein komplettes Produkt- & Packaging-De-

sign sowie eine maldgeschneiderte Kommunikationsstratgie samt Storytelling fur

ein neues Helles entwickeln.

go- & Produktdesign

ckaging Design (Flasche, Sixpack)

ktivierung

gitale Umsetzung (Website, Animationen etc.)
etreuung aller Kanale

ruck / Produktion

1
O W O D> U

Ein starker Name braucht eine starke Story. Und so haben wir das traditionelle
kraftige Anstolsen mit uberschwappendem Bier adaptiert, um eine Brand Story

voller Lebensfreude, \Vertrauen und Freundschaft zu erzahlen.

GESCHMACK IN
ALLEN DIMENSIONEN *

nvenn es Sinn
)ydukt als 3D-Rende-
n, dann machen wir
genau das. So konnen wir mit
uberschaubarem Aufwand
unterschiedlichste Layouts
realisieren, als Still oder
Bewegtbild.
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Ein Produkt von

REWE
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AUSSEN
ALLES COOL
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REMAKE MIT
FINGERSPITZENGEFUHL

I N N E N O Wie das so ist mit alten Geschichten:
T R A D I T I o N Schon dass es sie gibt. Und ein kleines

Minenfeld, sie in die Jetzt-Zeit zu uber-
fuhren. Wir sehen Tradition als wert-
volles Asset und behandeln sie mit

Fingerspitzengefuhl.
Eine Eigenmarke mit langer Geschichte, aber ein bisschen angestaubt und ohne

ausreichend Impact — Zeit fur ein Makeover. Mit Liebe fur's Design. Und einem Der erfolgreiche Transfer ins Hier

- ' ' |
Content-Plan, damit es bald jede(r) kennt! und Jetzt gelang so auch fiir die

beruhmten Pferdekopfe der alten
- Redesign Produkt (Logo, Packaging etc.) & Kommunikationsmittel

Q Kolschmarke. Und mit ihnen fur

- Social Media-Betreuung (Redaktion, Content Creation etc.) das gesamte Erscheinungsbild

- Specials, Aktionen, Gewinnspiele & Co. der Marke.

)

Koln ist eine der wichtigsten Studentenstadte Deutschlands. Und vor allemn

“SCHON IMMER
TRADITION

dieser Zielgruppe ist Richmodis nach dem Redesign grandios gelandet. Mit eine

jungen, humorvollen Tonalitat wurde der Relaunch zur Erfolgsstory.

Ein Produkt von

REWE
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Schang

Kolscl

Familienbrauerei
Stuhl und Steken
Deutz
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Schang Kolsch

DAS GIBT'S JA GAR NICHT!

Stimmt. Deshalb haben wir’'s einfach

erfunden: Name, Logo, Farbe, Design,

Noch nie von Schang Kolsch gehort? Kein Wunder, es ist so neu, dass es noch | _
und eine gute Geschichte dazu.

gar nicht als Produkt existiert. Weil wir nicht nur Gestaltung lieben, sondern auch

Geschichten-Erzahler sind, haben wir uns fur ein White Label Bier einfach mal i : Y
SChang” wirkt, als wurde es

alles ausgedacht... A :
schon lange existieren. Und ist

trotzdem brandneu.

Und das Beste:

Es ist zu haben!

- Naming
- Logo- & Produktdesign
- Brand Story

)

Ob auf konkretem Kundenwunsch hin oder auf der grunen Wiese: Die Entwick-

lung eines Produkts “from start to finish” ist etwas, das wir richtig gut konnen.
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GEWUSST WIE?
BITTE!

BESONDERE BRANCHE BRAUCHT BESONDERES
KNOW-HOW. CHECK.

%\Ier so viel mit Getrankemarken zu tun hat, der sollte mindestens wissen, wie viele
Zacken eigentlich ein Kronkorken hat oder wie sich die Papiere fur Etiketten und Sixpack-
Gebinde im Druck verhalten konnen. Vorgaben, Richtlinien... Sie selbst wissen vermutlich
nur zu gut, wo in lhrer Branche uberall (kostspielige) Fallstricke lauern konnen. Deshalb
gucken wir genau hin. Und hinterfragen kritisch-konstruktiv. Bei aller Expertise rund

um Konzeption, Kommunikation und Produktion behalten wir immer die praktische

Umsetzbarkeit im Blick.

Klar, eine eigens entwickelte Reliefflasche lasst sich auch knallbunt bedrucken,

ist aber in der Praxis vielleicht nicht okonomisch sinnvoll realisierbar.




DESIGN
MiIT EXTRA-
UMDREHUNG

OB ““360 GRAD™ ODER “GANZ UND GAR™:
WIR STOSSEN AN. UND BLEIBEN AM BALL.

Wir gehen den ganzen Weg — von der Basis-Strategie uber das Naming
(inklusive Markenrecherchen) bis zum fertigen Konzept. Vom ersten Scribble
bis zum druckfertigen Design. Von der Aktivierungs-Kampagne bis zur
Social Media-Redaktion.

Knackiger Sprint? Kein Ding. Von der ersten bis zur letzten Minute auf dem

Platz Vollgas? YES! Deshalb werden wir fur die meisten Kunden Stammspieler.




SAME SAME?
LIEBER
DIFFERENT!

VYON 0,33 AUF 100

DENKEN HILFT. REDEN AUCH. BEI ALLER LIEBE ZUR
SCHNELLEN ZIELERREICHUNG.

Wir sehen saubere strategische Arbeit als Basis fur all das, was danach kommt: Eine
starke Aktivierung und eine optimal auf die Zielgruppe ausgerichtete Kommunikation.

\Vom POS bis in die eigenen vier \Wande.

Einfach Ideen an die Wand zu werfen und zu sehen, was kleben bleibt, mag manchmal

sogar funktionieren — hat aber selten zu nachhaltigem Erfolg gefuhrt.




HELLES
NATURTRUBES BIER

ORIGINAL

richmodiskoelsch
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Bierborsan Cornern! Karneval Legende

WG LIFEHACK:
IMMER KOLSCH IM
KUHLSCHRANK

DOSTERSUCHE SEKUNDEN MACH

ENDE DER
GEWINNSPIEL i BIT
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Nachhaltiger Biergenuss mit besten Das siiffige helle Bier mit milden 5,1% Unser einzigartiges Helles Bier von

regionalen Zutaten. Unser Bier iiberzeugt Alkoholgehalt. Erlebe hichsten Genuss in Schmackes - frisch und vollmundig
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LL Lauter, Leute. GmbH T: 0221-27 64 73-15 hallo(@lauterleute.com
Gutenbergstr. 17, 50823 Koln F: thisisnt the eighties lauterleute.com
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